ANUNCIS PUBLICITARIS: CM-029


ANTECEDENTS: Les revistes d'anuncis que fins ara figuraven a la base segons encapçalaments del tipus Revistes d'anuncis o [Tema] -- Revistes d'anuncis i Publicitat -- [Tema] -- Revistes o [Tema] -- Publicitat -- Revistes són construccions incorrectes. Els encapçalaments del tipus Publicitat -- [Tema]  o Publicitat -- [Tema] -- Revistes s'usen per a les obres que tracten de les tècniques publicitàries d'una determinada activitat o producte.
PROCEDIMENTS:
1. L'encapçalament Anuncis publicitaris (extret del Genre terms: a thesaurus for use in rare books and special collections cataloguing, representat per la codificació rbgenr) s'utilitzarà com a encapçalament de gènere amb l'etiqueta 655. 
Les subdivisions geogràfiques i les subdivisions de temps corresponen al lloc i a la data de publicació. La seva aplicació és lliure i, per tant, es pot aplicar la subdivisió geogràfica sense que s'apliqui la subdivisió de temps.
Aquest codi ha de figurar en el subcamp $2 de l'etiqueta 655. Ex.:


655 #7 $aAnuncis publicitaris$zFrança$yS. XIX$2rbgenr//cat


655 #7 $aAnuncis publicitaris$zBarcelona$y1995$xRevistes$2rbgenr//cat
L'encapçalament Anuncis publicitaris es pot referir a tota la publicació o, simplement, a una part (que suposi com a mínim un 50 %). En el cas de tractar-se d'una publicació periòdica, les subdivisions geogràfiques i de temps precediran sempre la subdivisió de forma -- Revistes. La subdivisió geogràfica i de temps s'aplicarà per tal d'evitar que a l'índex s'acumulin massa documents sota el mateix encapçalament.
Els registres d'autoritat també es distingiran mitjançant l'aplicació del codi de tesaurus en el $f de l'etiqueta 040, ex.: $fgmgpc//cat, pel camp 049, ex.: 049 $agmgpc//cat i també pel camp 155 amb l’encapçalament de gènere o forma corresponent. 


040 ##$aES-BaBC$bcat$cES-BaBC$frbgenr//cat


049 ## $arbgenr//cat 

155 ## $aAnuncis publicitaris

Per tal de poder afegir el $f a l'etiqueta 040 al registre d'autoritat amb el codi d'identificació del tesaurus, es deixaran en estat r Revisar tots els nous registres d'autoritat.  
2. A més de l'encapçalament de gènere, les monografies o les revistes d'anuncis duran una entrada pel tema, segons el següent esquema:

[Tema] 


Anuncis publicitaris -- [Lloc] -- [Temps]


o

[Tema] -- Revistes

Anuncis publicitaris -- [Lloc] -- [Temps] -- Revistes

Exemples


Títol: United States lottery 


1. United States Lottery (610 27 $2lemac)


2. Anuncis publicitaris -- Filadèlfia -- 1778  (655 $2rbgenr//cat) 

Títol: Dr. Stacy's remedies for malaria and other diseases


1. Especialitats farmacèutiques


2. Malària -- Tractament


3. Anuncis publicitaris -- Estats Units d'Amèrica -- S.  XIX (655 $2rbgenr//cat)
3. Per als materials visuals també s'usa l'encapçalament Anuncis publicitaris, procedent del  Thesaurus for graphic materials II: genre and physical characteristic terms (GMGPC) que, en aquest cas, porta en el $2 l'especificació gmgpc//cat.

Exemple:

Títol: Impremta Lea [Visual] : impresos de todas clases para el comercio y la industria


1. Impremta Lea (Barcelona)


2. Anuncis publicitaris -- Barcelona – 1930-1939 (655 $2gmgpc//cat)


3. Cartells -- Barcelona -- 1930-1939 (655 $2gmgpc//cat)
�Library of Congress, Cataloging Distribution Service. CDMARC bibliographic [cd-rom]. Washington : the Library, [1991]-          
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